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Ciro Lazzarin, Economics & Food Chain division leader di Agri 2000, intervistato in Cascina Triulza
da Tgr Rai Lombardia, presenta i risultati del 9° Rapporto dell'Osservatorio sull'lnnovazione e
Sostenibilita della produzione agricola
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Come sono cambiati e come si evolvono i consumi degli italiani. Un osservatorio in tempo reale
sull'andamento delle vendite, dei prezzi e degli stili di vita. Giorno per giorno con numeri, persone, fatti e storie
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Agricoltura sostenibile,
orientarsi e piu difficile

indicazioni chiare su provenienza ed eco-sostenibilita
Stefania Aoi

L'AGRICOLTURA SOSTENIBILE IN ITALIA

“Rispetto alla sua idea di sostenibilita, come valuta il livello attuale dell’agricoltura italiana?”

"l consumatori sono sempre piu attenti alla
sostenibilita ambientale, ma spesso ¢ difficile
orientarsi tra gli scaffali". E Ciro Lazzarin,
responsabile area economica di Agri2000, a
raccontare come la difficolta nel trovare
prodotti con indicazioni chiare e trasparenti
sulla provenienza da agricoltura sostenibile,
sia un freno a questo business. Ben 5
consumatori su dieci non ricordano di aver trovato adeguate risposte nei punti vendita.
Quattro su dieci affermano con certezza di non aver ricevuto le informazioni cercate, e solo
uno su dieci si & invece detto soddisfatto.

INSUFFIGIENTE _ SUFFICIENTE BUONO ECCELLENTE

E quanto emerso dal 9° Rapporto dell'Osservatorio sull'lnnovazione e Sostenibilita della
produzione agricola, appena illustrato a Expo da Agri2000, azienda bolognese specializzata
in ricerche nel settore agroalimentare, in collaborazione con Fedagri-Confcooperative. ||
risultato € stato che dei 700 consumatori presi a campione, quasi la meta € convinta che in
Italia si possa fare molto di pit per sostenere e migliorare I'agricoltura (47%). Ma secondo i
produttori tanto € gia stato fatto.

"Serve pero un nuovo modo di comunicare al consumatore cio che sta dietro la produzione
- spiega Camillo Gardini presidente di Agri 2000 - Oggi I'eco-sostenibilita & un valore
importantissimo per ogni cittadino ed € capace di spostare le scelte di acquisto". Circa 6
consumatori su dieci tengono conto innanzitutto dell'impiego di tecniche di coltivazione a
basso impatto ambientale (61%), del ridotto impiego di prodotti chimici come fertilizzanti e
agrofarmaci (57%). Circa tre su dieci badano alla salvaguardia del territorio rurale e alla
riduzione del rischio idrogeologico (31%), oltre che al mantenimento della biodiversita nelle
campagne (37%) e all'impiego di tecniche per la riduzione dei consumi idrici (27%).

Gli intervistati, anche se in percentuale di molto inferiore agli aspetti ambientali, si sono
mostrati sensibili anche agli aspetti socioeconomici. In modo particolare hanno dichiarato di
preoccuparsi delle condizioni di lavoro degli addetti agricoli, dell'adeguata remunerazione
dei produttori, del mantenimento delle comunita nelle aree rurali. Ma di quali dati si fidano i
consumatori? Da quanto emerge dall'indagine, su questi temi credono nelle informazioni
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Indagine sui consumatori: agricoltori pit “green” del percepito

di FedericaLevi

Sostenibilitd da comunicare

Gardini: & ora
diinvestire
in progetti comuni

A} F " 3
Eun termine prezzemolo, ingrediente tra-

sversale, quasi obbligatorio quando si
parla di futuro, ambiente e agricoltura. Lo
invoca la Fao, ne e permeata l'esposizione
universale, dai padiglioni ai messaggi istitu-
zionali, passando per il lascito "immateriale”
diquestisei mesidieventi,la Carta di Milano.
Ma che cos'e, indefinitiva, la sostenibilita nel
settore agricolo? E soprattutto: interessa al
consumatore? Sposta le scelte d'acquisto?
Viene compresa e percepita?
A queste domande é dedicatoil 9° Rapporto
dell'Osservatorio sull'innovazione e sosteni-
bilita della produzione agricola, realizzato da
Agri2000 e presentato ad Expo. |l rapporto,
realizzato sulla base di una campione di 700
persone, rappresentativo della popolazione
italiana, restituisce una fotografia in chiaro
scuro del rapporto agricoltura-sostenibilita.
La prima evidenza da considerare & che la

Prodotti sostenibili nei punti vendita

Molta confusione sulla presenza di riferimenti ai prodotti
dell'agricoltura sostenibile nei puntivendita

@® s

sostenibilita stainiziando a muovere le scelte
d'acquisto. Nonostante la crisi, qualita e prez-
zononsembrano essere pit gliunici parame-
tri da considerare quando si fa fa spesa. «ll
consumatore—ha spiegato Camillo Gardini,
presidente Agri2000 - & sempre pil interes-
sato a considerare come il cibo & stato pro-
dotto, cosac'édietrolaproduzione, siainter-
mini dirispetto dellambiente che del lavoroy.
Un aspetto positivo, che cozza perd con un
forte senso di confusione. Primo: quasi il
90% del campione ha dichiarato di non aver
trovato nei punti vendita riferimenti chiari su
prodottida "agricoltura sostenibile”, che ven-
gono spesso scambiati per prodotti biologi-
ci, equo-solidali o prodotti Coop. Secondo:
lamaggior parte degliintervistati non ritiene
che l'agricoltura italiana sia particolarmen-
te sostenibile (47% insufficiente; 33% suffi-
ciente). Perché? Molto fanno gli scandali, le
paure su chimica e inquinamento, magari le
biotecnologie. Ma forse altrettanto dipende
dal fatto che il consumatore medio non ha
una chiara idea di cosa sia l'agricoltura (83%
non ha mai sentito parlare dilottaintegrata) e
di come si sia evoluta negli ultimianni. «l pro-

.

4690%

® no
Non ricorda
Del 12% che ha risposto si:

- 3,5% prodotti coop
- 2,9% prodotti biologici

Al centro: Camillo Gardini,
presidente Agri2000.

gressi ottenuti finora — ha concluso Davide
Vernocchi, presidente del coordinamento
del settore ortofrutticolo di[FEaagH- sono
percepiti solo in minima parte dalla collet-
tivita. Come cooperazione agroalimentare
ci adopereremo da un lato per incoraggiare
unamaggiore e forte azione di comunicazio-
ne anche con il supporto delle istituzioni, e
dall'altro per sostenere il processo di inno-
vazione e ricerca al fine di trovare soluzioni
sempre pil adeguate». ]

B Sostenibilita dell'agricoltura Italiana

13.70%

- 2,2% prodotti equo-solidali
- 3,6% altro Insufficiente  Sufficiente Buono Eccellente Non saprei
8 viED 0 40-2015 10 ottobre
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B | c priorita per i consumatori

Dall'indagine dell’Osser-
vatorio emerge una mag-
giore attenzione da parte
dei consumatori verso
aspetti collegati al “ver-
de”, scelti dal 66% del
campione, contro il 34%
che ha indicato parame-
tri socioeconomici, anche
se la maggior parte delle
persone ritiene che i due
valori debbano viaggiare
insieme.

| parametri pili impor-
tanti, per il pubblico, so-
no I'impiego di tecniche
di coltivazione a basso
impatto (61%) e il ridotto
impiego di praodotti chi-
mici (57%).

Seguono la salvaguardia
del territorio rurale e la
riduzione rischio idroge-
ologico (31%), il mante-
nimento della biodiver-
sita (37%) e I'impiego di

tecniche per la riduzione
dei consumi idrici (27 %).
Meno di una persona
su quattro si preoccupa
delle condizioni di lavoro
degli addetti (24%) e una
su cinque dell’adeguata
remunerazione dei pro-
duttori agricoli (20%).
All'ultimo posto, il man-
tenimento delle comuni-
ta nelle aree rurali (18%).

F.L.

Cosa si intende per agricoltura sostenibile?

Sostegno alla permanenza delle comunita rurale
Adeguata remunerazione dej produttori agricoll
Attenzione alle condizioni di lavoro degli addetti agricoli
Utilizzo di tecniche che riducono (| consumao di acqua
Salvaguardia del territorio/paesaggio rurale |5
Mantenimento della biodiversita della flora e della fauna

MELE AD ALTA
CONOSCENZA

Italiani piuttosto preparati sulle
mele: la maggior parte dei consu-
matori indica in maniera precisa
I'origine geografica. Quasi la meta
degli intervistati ritiene che il livel-
lo di sostenibilita della produzione
sia buono, ma il 95% del campio-
ne vuole pit informazioni.

Nella decisione di acquisto i temi
della sostenibilita ambientale e so-
cioeconomica vengono messi sul-
lo stesso livello del prezzo e della
varieta, ovvero i due aspetti che
abitualmente orientano le scelte, e
prima del marchio del produttore o
del distributore. «'attenzione dei
produttori verso la sostenibilita —
ha ricordato Alessandro Dalpiaz,
direttore di Assomela — & molto al-
ta e non e nata ieri. Dobbiamo pe-
ro imparare a comunicare di piu i
nostri sforzi». F.L.

Uso ridotto di prodotti chimici IS

Utilizzo di tecniche a basso impatto sullambiente

Rere

! Di chi si fidano i consumatori

Raramente chi acqui-
sta si fida di chi produ-
ce, ma i consumatori si
fidano soprattutto di cio
che dicono gli agricol-
tori. Un’autorevolezza
che apre opportunita e
potrebbe essere spesa
sul mercato.Alle spal-

le dei produttori agricoli
(48,5%), secondo I'inda-
gine dell'Osservatorio, i
consumatori ritengono
pili autorevoli in materia
di agricoltura sosteni-
bile le associazioni dei
consumatori e le asso-
ciazioni ambientaliste.

Minore fiducia & riposta
in universita e nei centri
di ricerca (25,4%), for-
se a riprova del difficile
rapporto tra agricoltura e
sperimentazione, e nelle
istituzioni (22,6%). Fana-
lino di coda i supermer-
cati (14,1%). F.L.

Chi ritiene autorevole sul tema della sostenibilitd in agricoltura?

Catene di supermercati  [FERE1410%)]
Isfituzioni ~ |IET22/60%
Universita e centri di ricerca | 26,40%

Associazioni ambientaliste RIS

Associazioni consumatori [

CHE FARE?
LOBBYING

La sostenibilita & importante per i
consumatori, ma gli agricoltori ita-
liani sono pit sostenibili di quanto
venga percepito. Tanto arrosio e
niente fumo. E ora di investire in
comunicazione. Ma come? Intanto
con un'operazione di scala. «Un’a-
zienda da sola non va da nessuna
parte, probabilmente neanche un
singolo comparto. Bisogna aggre-
garsi e costruire progetti comuni,
sfruttando la curiosita del consu-
matore e cercando di raccontare
gli sforzi intrapresi in questi anni.
Abbiamo tanto da dire» secondo
Gardini.

Secondo aspetto, per Dalpiaz, &
il lobbying. «Ong e organizzazioni
ambientaliste sono molto attive a
livello istituzionale e spesso han-
no contribuito a creare allarmismi.
Noi agricoltori siamo stati quasi
sempre in disparte». Ma «l’ente

Ll i - pubblico dovrebbe difendere la
Produttori agricali - 4850% filiera. L'autodifesa & poco piace-
- — — vole e poco convincente».  F.L.
n.40-2015 10ottobre  Cerrosvito
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INNOVAZIONE

Mele «sostenibili»? Il consumatore vuole sapere

U0 data
(] stampa

dal 1980 monitoraggio media

L'esito di un Rapporto

presentato da Agri2000

all'Expo di Milano
ome se la immagina il

C consumatore 1'agricol-
tura sostenibile? E come
percepisce le mele italiane
in termini di valore ambien-
tale ed economico? Ci sono,
soprattutto per l'ortofrutta,
margini di crescita nella ca-
pacita di comunicare gene-
rando pin valore per i pro-
duttori e i consumatori? Le
risposte a queste domande,
poste nel settembre 2015 a
717 intervistati in tutta Ita-
lia, sono raccolte nel 9°
Rapporto dell'Osservatorio
sull'lnnovazione e sosteni-
bilita della produzione agri-
cola realizzato da Agri2000,
azienda bolognese che ope-
ra nei servizi e nella ricerca
agroalimentare, ¢ presentato
all'Expo di Milano a un
convegno organizzato in
collaborazione con Fedagri-
Confcooperative.

" L'indagine mostra che
qualita e prezzo sono im-
portanti, ma per i consuma-
tori italiani conta anche ci¢
che sta dietro la produzione,
ossia se il prodotto ¢ colti-
vato rispettando l'ambiente
¢ 1 lavoratori, salvaguardan-
do anche il territorio rurale.
E questa sostenibilita deve
essere comunicata. «Uno
dei primi risultati messi in

lIuce — ha spiegato Ciro Laz-
zarin di Agri2000 — ¢ che
sui prodotti manca un riferi-
mento chiaro sull'indicazio-
ne da "agricoltura sostenibi-
Ie". In generale, abbiamo ri-
scontrato una maggiore at-
tenzione dei consumatori
verso aspetti collegati alla
sostenibilita ambientale,
scelti dal 66% del campio-
ne, rispetto a quelli socio-
economici (34%)».

La sostenibilita ambien-
tale viene percepita come
impiego di tecniche di colti-
vazione a basso impatto
(61%), ridotto impicgo di
prodotti chimici (fertilizzan-
ti, agrofarmaci, 57%), sal-
vaguardia del territorio ru-
rale e riduzione rischio
idrogeologico (31%), atten-
zione al mantenimento della
biodiversita nelle campagne
(37%) e impiego di tecniche
per la riduzione dei consu-
mi idrici (27%).

Come sostenibilita socio-
economica si intende so-
prattutto 1'attenzione alle
condizioni di lavoro degli
addetti agricoli (24%),
l'adeguata remunerazione
dei produttori agricoli
(20%) e il mantenimento
delle comunita nelle arce
rurali (18%). Nel caso delle
mele italiane il 95% dei
consumatori vorrebbe pil
informazioni sulla sosteni-
bilita e nell'acquisto il valo-
re ambientale ¢ socio-eco-
nomico vengono messi sul-
lo stesso livello del prezzo e
della varieta ¢ prima del

marchio del produttore o
del distributore. Anche se-
condo Davide Vernocchi,
presidente del Coordina-
mento del settore ortofrutti-
colo di Fedagri, i progressi
ottenuti sulla sostenibilita
fino a oggi sono percepiti
solo in minima parte dalla
collettivita.

«Serve un nuovo modo
di comunicare cié che sta
dietro la produzione — ha
spiegato Camillo Gardini,
Presidente di Agri 2000 —11
cibo che acquistiamo tutti i
giorni ha un impatto anche
sulla tutela del territorio,
sulla permanenza di comu-
nita in aree spesso svantag-
giate, oltre che sul manteni-
mento della biodiversita».

Maurizio Brasina, della
direzione Qualita Coop Ita-
lia, ha ricordato che in tema
di sostenibilita delle produ-
zioni agricole «Coop da ol-
tre 27 anni ha inserito il
proprio marchio di impresa
sulle produzioni ortofrutti-
cole provenienti da produ-
zione integrata ed ¢ stata la
prima catena di distribuzio-
ne ad aver investito nelle
produzioni  biologiche".
Fondamentale per Alessan-
dro Dal Piaz, direttore di
Assomela, I'impegno tren-
tennale nelle attivita di ri-
cerca di tecniche di coltiva-
zione piu sicure per il con-
sumatore ¢ piu rispettose
del territorio. e
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EXPO: FEDAGRI, VERNOCCHI E DAL PIAZ COMMENTANO
RAPPORTO AGRI2000 SU SOSTENIBILITA' MELE

1 - 02:10:15/00:12 - milano, (agra press) - fedagri ha presentato ad expo il 9°
rapporto dell'osservatorio sull'innovazione e soste nibilita’ della produzione
agricola realizzato da agri2000. lo studio evidenzi  a i passi compiuti nella direzione
del produrre in maniera piu’ rispettosa dell'ambien te e con la giusta attenzione agli
aspetti sociali; il fatto che l'agricoltura sosteni bile piace, ma che occorre far
conoscere in modo efficace quanto viene fatto in ca  mpo. fra l'altro, nell'ambito
dell'indagine, e' stato realizzato anche un focus s  ulle mele, che ha evidenziato un
giudizio positivo da parte dei consumatori sulla so stenibilita’ delle mele italiane; il

95% di loro si e' detto interessato ad avere piu'i  nformazioni sul tema. il direttore di

assomela alessandro DAL PIAZ ha ricordato: "nellap  roduzione di mele del trentino
30 anni di impegno nella ricerca e diffusione di te cniche di coltivazione
progressivamente piu' sicure per il consumatore e p iu' rispettose del territorio
hanno portato a risultati concreti e dimostrabili. In questo processo i produttori

hanno spesso volontariamente anticipato la stessa e  voluzione legislativa. oggi - ha
proseguito DAL PIAZ - si ravvisa la necessita’ di u  na revisione della situazione, di
un recupero di coordinamento e di un‘apertura per i nformare sui risultati e gli
impegni futuri, con piu' informazione e comunicazio ne al fine di dare il giusto
valore al lavoro dei frutticoltori”. concetti ripre si, nelle conclusioni del convegno,

dal presidente del coordinamento del settore ortofr utticolo di fedagri davide

VERNOCCHI: "oggi il processo normativo, comunitario e nazionale che regola le
modalita’ di utilizzo dei fitofarmaci - ha dichiara  to - offre alte garanzie e sicurezza
per i consumatori; inoltre la produzione biologica e le ulteriori limitazioni
volontarie operate dai produttori attraverso i disc iplinari di produzione integrata

avanzata contribuiscono ad aumentare i parametri di sicurezza nell'impiego dei
fitosanitari. come ha messo in luce l'indagine dell ‘osservatorio, tuttavia, i progressi

ottenuti fino ad oggi sono percepiti solo in minima parte dalla collettivita’. come
cooperazione agroalimentare - ha sottolineato VERNO  CCHI - ci adopereremo da un
lato per incoraggiare una maggiore e forte azione d i comunicazione anche con il

supporto delle istituzioni, e dall'altro per sosten ere il processo di innovazione e
ricerca al fine di trovare soluzioni sempre piu' ad eguate". "uno dei primi risultati
messi in luce dall'indagine - ha spiegato ciro LAZZ  ARIN, di agri2000 - e' che i

consumatori non trovano nei punti vendita prodotti sui quali sia indicato
chiaramente e con trasparenza la provenienza da agr icoltura sostenibile". "serve
un nuovo modo di comunicare al consumatore cio' che sta dietro la produzione -

ha asserito camillo GARDINI, presidente di agri 200 0 - valori importantissimi per
ogni cittadino e capaci di spostare le scelte diac  quisto". e, per quello che riguarda

l'autorevolezza dell'informazione sul tema della so stenibilita’ in agricoltura, grande

fiducia e' riposta dagli intervistati proprio nel m ondo agricolo. le organizzazioni
agricole sono state indicate come fonte autorevole di informazioni sulla
sostenibilita’ dal 48,5% degli intervistati, seguit i dalle associazioni dei consumatori

(45,2%), mentre minore fiducia €' riposta nelle ist ituzioni (23%) e nelle universita’'
(25%).



http://www.ansa.it/canale expo2015/notizie/speciali/2015/09/30/fedagri-9o-report-sostenibilita-e-
innovazione c2013534-7ac5-40fd-b66d-3765ba235e5d.html

AEXpo2015 o= O=H

Fedagri, 9/0 Report sostenibilita

Consumatori vogliono sostenibilita ambientale eé@mnomica

REDAZIONE ANSA
01 OTTOBRE 2015

Fedagri, 9/0 Report sostenibilita e innovazione © ANSA
MILANO - Qualita e prezzo non sono piu gli unici parametri per scegliere cosa mettere in tavola tutti i
giorni; gli italiani sono sempre piu interessati a considerare, oltre alle caratteristiche qualitative dei
prodotti, cid che sta dietro alla produzione: se il prodotto € stato coltivato rispettando I'ambiente e i
lavoratori, salvaguardando il territorio rurale e le comunita che ci vivono. E quanto emerge dal '9°
Rapporto dell'Osservatorio sull'lnnovazione e Sostenibilita della produzione agricola’, realizzato da
Agri2000, azienda bolognese che da 30 anni opera nei servizi e nella ricerca per il settore
agroalimentare, e presentato oggi a Expo, in un convegno promosso in collaborazione con Fedagri-
Confcooperative, a Cascina Triulza.



"Uno dei primi risultati messi in luce dall'indagine - ha spiegato Ciro Lazzarin, responsabile dell'Area
economica di Agri2000 - & che i consumatori non trovano nei punti vendita prodotti sui quali sia indicato
chiaramente e con trasparenza la provenienza da 'agricoltura sostenibile'. Abbiamo riscontrato una
maggiore attenzione da parte dei consumatori verso aspetti collegati alla sostenibilita ambientale, scelti
dal 66% del campione, rispetto a quelli socioeconomici (34%)".

Ma cosa vuol dire, per i consumatori italiani, 'sostenibilita ambientale'? Per la maggior parte (61%)
significa impiego di tecniche di coltivazione a basso impatto; per il 57% ridotto impiego di prodotti
chimici, per il 37% attenzione al mantenimento della biodiversita nelle campagne, per il 31%
salvaguardia del territorio rurale e riduzione rischio idrogeologico e, infine, per il 27%, impiego di
tecniche per la riduzione dei consumi idrici. La 'sostenibilita socioeconomica' viene invece percepita
principalmente come attenzione alle condizioni di lavoro degli addetti agricoli (24%), adeguata
remunerazione dei produttori agricoli (20%) e mantenimento delle comunita nelle aree rurali (18%).
Nell'ambito dell'indagine, € stato realizzato anche un focus sulle mele, che ha evidenziato un giudizio
positivo da parte dei consumatori sulla sostenibilita delle mele italiane; il 95% di loro si & detto
interessato ad avere piu informazioni sul tema, dichiarandosi disposto a valutare gli aspetti della
sostenibilita ambientale e socioeconomica allo stesso livello di prezzo e varieta, e piu del marchio del
produttore o del distributore.

"Il mondo agricolo, in particolare quello ortofrutticolo, ha avuto in questi ultimi decenni una grandissima
evoluzione sotto tutti i punti di vista - ha spiegato il presidente del Coordinamento del Settore
Ortofrutticolo di Fedagri, Davide Vernocchi -. Ma l'indagine dell'Osservatorio ha evidenziato che tali
progressi sono percepiti solo in minima parte dalla collettivita. Come cooperazione agroalimentare ci
adopereremo sia per incoraggiare una maggiore azione di comunicazione, anche con il supporto delle
istituzioni, sia per sostenere il processo di innovazione e ricerca, al fine di trovare soluzioni sempre piu
adeguate”.

RIPRODUZIONE RISERVATA © Copyright ANSA
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per-485 61e29882-46d8-43ac-9d44-b33f3611dedb.html
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Fedagri, agricoltori fonti piu autorevoli
per 48,5%
Presentato Rapporto su innovazione e sostenibilita
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Ciro Lazzarin di Agri 2000 © ANSA

MILANO - Sono gli agricoltori, secondo il 48,5% degli italiani, le fonti pit autorevoli di informazione
riguardo al tema della sostenibilita in agricoltura. E quanto emerge dal '9° Rapporto dell'Osservatorio
sull'lnnovazione e Sostenibilita della produzione agricola’, realizzato da Agri2000 e presentato oggi a
Expo, in un convegno promosso in collaborazione con Fedagri-Confcooperative, a Cascina Triulza. |l
Report si basa su 700 interviste realizzate a settembre 2015 in tutta Italia. Dopo gli agricoltori vengono



le associazioni di consumatori (45,2%), seguite con ampio distacco dalle istituzioni (23%) e dalle
universita (25%). "Un aspetto interessante emerso dall'indagine - ha sottolineato Ciro Lazzarin di
Agri2000 - & che oggi la comunicazione, soprattutto nella parte ortofrutticola, € molto appiattita, il
consumatore ha poche informazioni per decidere cosa comprare. La sfida &€ mettere insieme la parte
agricola e la parte distributiva per dare informazioni sempre piu dettagliate”. "Servono delle risorse
molto importanti per veicolare messaggi mediatici in modo capillare - ha spiegato il presidente del
Coordinamento del Settore Ortofrutticolo di Fedagri, Davide Vernocchi -. L'aggregazione di prodotto e il
fare massa critica, oltre che a rendere piu forti i produttori nei confronti dei sistemi distributivi, da loro
anche le giuste energie per trasmettere le informazioni ai consumatori, i veri protagonisti della domanda
di un prodotto che ha valore, in quanto legato al territorio in cui lavorano i produttori”.

RIPRODUZIONE RISERVATA © Copyright ANSA
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~AEXpo2015

Fedagri, dare valore a lavoro frutticoltori

Assomela, consumatori soddisfatti da sostenibilita
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Alessandro aI Piaz di Assomela © ANSA

MILANO - Uno sguardo sulle mele, per capire cosa vogliono i consumatori italiani. Lo ha realizzato il '9°
Rapporto dell'Osservatorio sull'lnnovazione e Sostenibilita della produzione agricola’, condotto da
Agri2000, azienda bolognese che da 30 anni opera nei servizi e nella ricerca per il settore
agroalimentare, e presentato oggi a Expo, in un convegno promosso in collaborazione con Fedagri-
Confcooperative, a Cascina Triulza. Il report ha evidenziato un giudizio positivo da parte dei
consumatori sulla sostenibilita delle mele italiane. Il 95% di loro si € detto interessato ad avere piu
informazioni sul tema. Nella decisione di acquisto, i temi della sostenibilita ambientale e
socioeconomica vengono messi sullo stesso livello del prezzo e della varieta, ovvero i due aspetti che



abitualmente orientano le scelte, e prima del marchio del produttore o del distributore. "Nella
produzione di mele del Trentino 30 anni di impegno in ricerca e diffusione di tecniche di coltivazione
progressivamente piu sicure per il consumatore e piu rispettose del territorio hanno portato a risultati
concreti e dimostrabili - ha sottolineato il direttore di Assomela, Alessandro Dal Piaz -. In questo
processo i produttori hanno spesso volontariamente anticipato la stessa evoluzione legislativa. Oggi si
ravvisa la necessita di una revisione della situazione, di un recupero di coordinamento e di un'apertura
per informare sui risultati e gli impegni futuri, con piu informazione e comunicazione al fine di dare il
giusto valore al lavoro dei frutticoltori".

RIPRODUZIONE RISERVATA © Copyright ANSA
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http://agronotizie.imagelinenetwork.com/vivaismeanenti/2015/05/19/mele-piu-sostenibili-ma-
migliorare-la-comunicazione/43163

Mele piu sostenibili, ma migliorare la
comunicazione

Un’indagine realizzata da Agri2000 in collaborazaron I'Alleanza delle cooperative

agroalimentari svela un deficit di comunicaziorgeitproduttori, intenti da anni a ridurre gli

agrofarmaci, e i consumatori

Il presidente Mercuri: 'La corretta informazioneide in maniera determinante sul modo in cui i cometori percepiscono il valore
e l'impatto sociale ed ambientale’

Si chiama Osservatorio sulla sostenibilita della mela italiana ed ¢ la prima indagine strutturata sul tema
della sostenibilita delle produzioni agricole con la peculiarita di aver coinvolto un doppio campione, i
melicoltori e i consumatori. Realizzata dalla societa Agri2000 di Bologna, e stata condotta in collaborazione

con I'Alleanza delle Cooperative agroalimentari e con la sponsorizzazione di Adama.
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L'indagine sui produttori di mele ha fatto emergere in primo luogo la consapevolezza di come la presenza
di coltivazioni di mele vicino ai centriabitati sia vista in maniera negativa dai residenti: la percezione &
negativa per il 19% del campione, percentuale che sale a 29% se si prendono a riferimento solo i produttori
del Trentino Alto Adige, principale area produttiva italiana. Il giudizio negativo & originato in gran parte
(68%) dalla presenza di trattamenti fitosanitari vicino a nuclei urbani. E si tratta di una valutazione che
risulta addirittura peggiorata negli ultimi 5 anni, cido nonostante la produzione di mele abbia conosciuto
proprio da 10 anni a questa parte un netto miglioramento in termini di sostenibilita dellaproduzione,
dovuto ad un utilizzo piu attento degli agrofarmaci e all'impiego di tecniche come la confusione

sessuale per il controllo degli insetti.

“C’é un evidente deficit di comunicazione tra produttori e consumatori”, commenta Camillo Gardini,
presidente di Agri2000 e curatore della ricerca.“Se la percezione dei cittadini sulla sostenibilita della
produzione di mele é addirittura peggiorata, a dispetto dei miglioramenti introdotti, vuol dire che la
comunicazione non é stata sufficiente e che bisogna da ora in poi puntarecon determinazione sulla qualita e
sull’intensita della comunicazione”.

Lo dimostra il comportamento registrato dai consumatori nella seconda fase dell’indagine, quella rivolta a
un campione di cittadini italiani, in prevalenza giovani e con un livello di istruzione medio-alto, vale a dire i
piu attenti alle nuove tendenze di acquisto. Essi si sono dimostrati molto preparati rispetto al prodotto
mele, nel senso che ne ricordano non solo il prezzo medio di acquisto, ma sono anche consapevoli del delta
tra il prezzo alla produzione e quello di vendita, ovvero che, fatto 100 il prezzo che viene mediamente
pagato per 1 kg di mele, la percentuale che resta all’agricoltore € pari circa al 20-25%. Infine, conoscono
bene le principali varieta delle mele, dal momento che ben 6 intervistati su 10 dichiarano di scegliere le

mele in base a questo parametro.

Ma e rispetto alla consapevolezza dell'impatto socio-economico in termini dioccupazione e indotto della
filiera melicola italiana che emergono i risultati piu eclatanti: se si confronta la percezione dei consumatori
all’inizio e alla fine dell’intervista, emerge una netta crescita dei giudizio positivo da parte degli
interpellati. E bastato fornire alcuni elementi informativi che connotano la filiera - gli oltre 30.000 posti di
lavoro, i controlli restrittivi sulla salubrita del prodotto, la difesa dall’erosione del suolo, la manutenzione

del paesaggio rurale, i riconoscimenti Dop e Igp, la diffusa presenza di piccole aziende a conduzione
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familiare — per ottenere un miglioramento sensibile della percezione degli intervistati riguardo sia

all'importanza socio-economica che all'impatto ambientale dellamelicoltura nel nostro Paese.

“Se i produttori di mele hanno intrapreso con determinazione la strada dellaproduzione sostenibile —
commenta il presidente dell’Alleanza delle Cooperative agroalimentari Giorgio Mercuri — occorrera ora
sforzarsi pertrasferire ai consumatori i risultati positivi fin qui ottenuti. Come é emerso dall’Osservatorio,
la corretta informazione incide in maniera determinantesul modo in cui i consumatori percepiscono il

valore e I'impatto sociale ed ambientale di una determinata produzione agricola”.

Fonte:Fedagri - Confcooperative
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Sostenibilita, il consumatore la conosce?

Cio che sta dietro alla produzione & un importahenento di scelta per il consumatore, ma deve
essere ben comunicato. | dati di Fedagri e Agri2000

di Lorenzo Cricca

Presentato da Fedagri e Agri2000 il 9° Rapportd@sdervatorio sull'innovazione e sostenibilita dglroduzione agricola
Fonte immagine: © Lorenzo Cricca - AgroNotizie
Come viene compresa la sostenibilita dal consumatore? Questa domanda é stata al centro del convegno
organizzato da Fedagri-Confcooperative il 30 settembre presso I'Expo di Milano, dove é stato presentato il 9°
Rapporto dell’Osservatorio sull’'innovazione e Sostenibilita della produzione agricola realizzato dall'azienda

bolognese Agri2000.
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| consumatori italiani sono sempre piu interessati a guardare oltre il prezzo e la qualita, per scegliere cosa
mettere sopra le proprie tavole, focalizzando il proprio interesse su cio che sta dietro la produzione. In modo
particolare se il prodotto € coltivato rispettando I’lambiente e i lavoratori, salvaguardando il territorio rurale e le
comunita che ci vivono. Il rapporto é stato realizzato sulla base di oltre 700 interviste realizzate nel mese di
settembre 2015 su tutto il territorio nazionale.

“Serve un nuovo modo di comunicare al consumatore cio che sta dietro la produzione - spiega Camillo Gardini,
presidente di Agri2000 -. Fino ad oggié stato fatto poco. Esistono valori importantissimi per ogni cittadino che
sono capaci di spostare le scelte di acquisto. L'aspetto della sostenibilita ambientale ed economica sono tra

questi. Dobbiamo porvi piti attenzione e creare nuovi paradigmi per la sua completa valorizzazione”.

| risultati del 9° rapporto di Agri 2000 sulla sostenibilita

“Uno dei primi risultati dell’indagine - spiega Ciro Lazzarin, responsabile area economica di Agri2000 - é che i
consumatori non trovano nei punti vendita prodotti sui quali sia indicato chiaramente la provenienza da
"agricoltura sostenibile". Con particolare attenzione alla sostenibilita ambientale, scelta dal 66% del campione,
rispetto a quella socioeconomica, scelta dal 34%.

La sostenibilita ambientale viene percepita come: impiego di tecniche di coltivazione a basso

impatto (61%), ridotto impiego di prodotti chimici (57%), salvaguardia del territorio rurale e riduzione rischio
idrogeologico (31%), attenzione al mantenimento della biodiversita nelle campagne (37%) e impiego di tecniche
per la riduzione dei consumi idrici (27%).

La sostenibilita socioeconomica viene percepita come: attenzione alle condizioni di lavoro degli addetti agricoli
(24%), adeguata remunerazione dei produttori agricoli (20%), mantenimento delle comunita nelle aree rurali

(18%).
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Un momento del convegno: da sinistra Alessandro Dal Piaz (Assomela), Davide Vernocchi (Fedagri),
Camillo Gardini (Agri2000), Ciri Lazzarin (Agri2000), Maurizio Brasina (Coop Italia)
(© Lorenzo Cricca - AgroNotizie)

"Segnaliamo anche che il mondo agricolo viene percepito positivamente- prosegue Lazzarin - per quello che
riguarda I'autorevolezza dell’informazione sul tema della sostenibilita: il 48,5% indica le organizzazioni agricole
fonte autorevole, seguiti dalle associazioni dei consumatori con il 45,2%. Mentre minore fiducia é riposta nelle
istituzioni (23%) e nelle universita (25%).

Nell’ambito dell’indagine é stato realizzato anche un focus sulle mele. Questa specie ha evidenziato un legame
particolare con il tema sostenibilita: il 95% degli intervistati si & detto interessato ad avere piti informazioni sul
tema. Nella decisione di acquisto, i temi della sostenibilita ambientale e socioeconomica vengono messi sullo
stesso livello del prezzo e della varieta, ovvero i due aspetti che abitualmente orientano le scelte, e prima del
marchio del produttore o del distributore.

Cio a conferma - conclude Lazzarin - del desiderio da parte dei consumatori di essere maggiormente

informati sui processi che stanno dietro ai prodotti agricoli e agroalimentari che acquistano e vedono”.

Produzione e sostenibilita: il caso della mela

“Nella mela il concetto di sosteniblita € molto presente - spiega Alessandro Dal Piaz, direttore di Assomela -,
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rispetto ad altri prodotti ortofrutticoli. In Trentino da 30 anni siamo impegnati nella ricerca e diffusione

di tecniche di coltivazione progressivamente pil sicure per il consumatore e piu rispettose del territorio, che
hanno portato a risultati concreti e dimostrabili. In questo processo i produttori hanno spesso volontariamente
anticipato la stessa evoluzione legislativa. Pero siamo stati carenti nel comunicarlo. Per farlo

dobbiamo privilegiare positivita, professionalita e condivisione. In questo modo possiamo dare il giusto valore

al lavoro dei frutticoltori”.

& : -
Conserve litalia : - 0CO
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Camillo Gardini, presidente di Agri2000, presenta il 9° rapporto dell’'Osservatorio sull’'Innovazione e
Sostenibilita della produzione agricola (© Lorenzo Cricca - AgroNotizie)

Il ruolo della distribuzione nella sostenibilta

“Anche la distribuzione puo aiutare il consumatore - spiega Maurizio Brasina, direzione qualita di Coop Italia -
nella sua ricerca d'informazioni sulla sostenibilita. Siamo molto attenti ai valori ambientali, economici ed etici.
Noi di Coop da oltre 27 anni abbiamo inserito il proprio marchio d'impresa sulle produzioni ortofrutticole
provenienti da produzione integrata. Siamo stati la prima catena di distribuzione ad aver investito
nelleproduzioni biologiche con I'obiettivo di garantire ai propri consumatori la sicurezza alimentare, la tutela
dell’ambiente, la valorizzazione dei prodotti e dei territori. Senza dimenticare il progetto "Equo-solidale" e

n»

"Origini trasparenti"”.
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Innovazione e cooperazione a supporto della sostenibilita

“Oggqi il processo normativo, comunitario e nazionale che regola le modalita di utilizzo dei fitofarmaci - ha
dichiarato Davide Vernocchi, presidente Settore Ortofrutticolo di Fedagri - offre alte garanzie e sicurezza per i
consumatori; inoltre la produzione biologica e le ulteriori limitazioni volontarie operate dai produttori attraverso
i disciplinari di produzione integrata contribuiscono ad aumentare i parametri di sicurezza nell’impiego dei
fitosanitari.

Come ha messo in luce I'indagine dell’Osservatorio, tuttavia, i progressi ottenuti fino ad oggi sono percepiti solo
in minima parte dalla collettivita. Come cooperazione agroalimentare ci adopereremo da un lato per
incoraggiare una maggiore e forte azione di comunicazione (anche con il supporto delle istituzioni), e dall’altro
per sostenere il processo di innovazione e ricerca al fine di trovare soluzioni sempre piti adeguate. Il mondo
agricolo ha perso troppe occasioni per farsi conoscere, lasciando spazio a false verita, ed ora possiamo
rimediare. Non pensiamo che questo sia un vantaggio solo per il consumatore ma anche per la produzione

stessa".

Conservelitalia [ qteria Sor
> @ D D T

Davide Vernocchi, presidente del Coordinamento del Settore Ortofrutticolo di Fedagri, stila le
conclusioni del convegno sulla sostenibilita
(© Lorenzo Cricca - AgroNotizie)
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http://www.confcooperative.it/LInformazione/Notizie-Quotidiano/alimentazione-fedagri-consumatori-sempe-
pi249-attenti-a-qualit224-e-sostenibilit224-dei-prdotti

Alimentazione: Fedagri, consumatori sempre
piu attenti a qualita e sostenibilita dei prodotti

Presentato a Expo il 9° Rapporto dell’Osservat@idi'innovazione e
sostenibilita della produzione agricola realizzata Agri2000

mercoledi 30 settembre 2015Categdfiederazioni

Qualita e prezzo non sono piu gli unici parampét scegliere cosa
mettere in tavola tutti i giorni. | consumatoriligai sono sempre piu
interessati a considerare, oltre le -caratteristichalitative dei
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prodotti, cido che sta dietro la produzione, ovvem il prodotto e
coltivato rispettando I'ambiente e i lavoratori,lveguardando il
territorio rurale e le comunita che ci vivono.

E quanto emerge dal 9° Rapporto del’Osservataridirmovazione e

Sostenibilita della produzione agricola realizzada Agri2000,

azienda bolognese che da 30 anni opera nei serviglla ricerca per
il settore agroalimentare, presentato oggi al’Expoun convegno
promosso in collaborazione con Fedagri-Confcooperasvoltosi

presso Cascina Triulza.

Il rapporto contiene una fotografia fedele e congpldi come sia
percepita dai consumatori la sostenibilita delledpzione agricola ed
e stata realizzata sulla base di 700 intervistbzezde nel mese di
settembre 2015 su tutto il territorio nazionale.

“Uno dei primi risultati messi in luce dall'indagin— spiega Ciro

Lazzarin di Agri2000 — e che i consumatori non & nei punti

vendita prodotti sui quali sia indicato chiaramemteon trasparenza la
provenienza da *“agricoltura sostenibile”. In geleraabbiamo

riscontrato una maggiore attenzione da parte deswoatori verso

aspetti collegati alla sostenibilita ambientaleglscdal 66% del

campione, rispetto a quelli socioeconomici (34%)”.

La sostenibilita ambientale viene percepita priakiente come:
impiego di tecniche di coltivazione a basso impd6&%), ridotto
impiego di prodotti chimici (fertilizzanti, agrofawaci) (57%),
salvaguardia del territorio rurale e riduzione hmiscidrogeologico
(31%), attenzione al mantenimento della biodivarsille campagne
(37%) e impiego di tecniche per la riduzione deistomi idrici (27%).
La sostenibilita socioeconomica viene percepitagipalmente come:
attenzione alle condizioni di lavoro degli addetgricoli (24%),
adeguata remunerazione dei produttori agricoli (Ra¥antenimento
delle comunita nelle aree rurali (18%). Per quellze riguarda
I'autorevolezza dell'informazione sul tema dellastsmibilita in
agricoltura, grande fiducia e riposta dagli intetati proprio nel
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mondo agricolo. Le organizzazioni agricole sondestadicate come
fonte autorevole di informazioni sulla sostenikilidal 48,5% degli
intervistati, seguiti dalle associazioni dei conatwn (45,2%), mentre
minore fiducia € riposta nelle istituzioni (23%) nelle universita
(25%).

Nel'ambito dell’indagine, € stato realizzato anche focus sulle
mele, che ha evidenziato un giudizio positivo ddepdei consumatori
sulla sostenibilita delle mele italiane; il 95% MWiro si e detto
interessato ad avere piu informazioni sul tema.laNdEecisione di
acquisto, i temi della sostenibilita ambientale @&i®economica
vengono messi sullo stesso livello del prezzo &dalrieta, ovvero |
due aspetti che abitualmente orientano le scelinea del marchio
del produttore o del distributore.

“Cio a conferma — conclude Lazzarin — del desidel@o parte dei

consumatori di essere maggiormente informati socgssi che stanno
dietro ai prodotti agricoli e agroalimentari chegaistano e vedono.
Quando acquistiamo un cellulare abbiamo a dispmstzinformazioni

di ogni tipo sulle sue caratteristiche, mentre siblo le scelte di

acquisto si fanno ancora quasi esclusivamentersaip’.

“Serve un nuovo modo di comunicare al consumatodeche sta
dietro la produzione — spiega Camillo Gardini ptteste di Agri 2000
— valori importantissimi per ogni cittadino e caipdc spostare le
scelte di acquisto. Il cibo che acquistiamo tutfiarni ha un impatto
sulla tutela del territorio, sulla permanenza dnoaita in aree spesso
svantaggiate o periferiche, sul mantenimento ddliadiversita,
sullambiente, sul mantenimento delloccupazionesutio sviluppo
economico. Merita sicuramente piu attenzione e npavadigmi per
la sua completa valorizzazione”.

Nel convegno € stato anche fatto un confronto adgendo
rappresentati della distribuzione e della produgzio®e Maurizio
Brasina, Direzione Qualita Coop Italia ha ricordedmne proprio “per
migliorare la sostenibilita delle produzioni agtedCoop da oltre 27
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anni ha inserito il proprio marchio di impresa sulproduzioni

ortofrutticole provenienti da produzione integrathé stata la prima
catena di distribuzione ad aver investito nelledpmoni biologiche

con l'obiettivo di garantire ai propri consumatda sicurezza
alimentare, la tutela dell'ambiente, la valorizoag dei prodotti e dei
territori”.

Il direttore di Assomela Alessandro Dal Piaz ha dahto suo

evidenziato come “nella produzione di mele del Tiren30 anni di

impegno nella ricerca e diffusione di tecniche dltigazione

progressivamente piu sicure per il consumatoreuerigpettose del
territorio hanno portato a risultati concreti e dstrabili. In questo
processo i produttori hanno spesso volontariamemtieipato la stessa
evoluzione legislativa. Oggi si ravvisa la necesslt una revisione
della situazione, di un recupero di coordinamentlb @n’apertura per
informare sui risultati e gli impegni futuri, conupinformazione e

comunicazione al fine di dare il giusto valore a&vdro dei

frutticoltori”.

Concetto ribadito anche dal presidente del Coardento del
Settore Ortofrutticolo di Fedagri Davide Vernocctarggi il processo
normativo, comunitario e nazionale che regola l@afita di utilizzo
dei fitofarmaci — ha dichiarato Vernocchi nel suntervento
conclusivo al convegno - offre alte garanzie e rezza per i
consumatori; inoltre la produzione biologica e leeniori limitazioni
volontarie operate dai produttori attraverso i ghlseari di produzione
integrata avanzata contribuiscono ad aumentare ranpetri di
sicurezza nellimpiego dei fitosanitari. Come hass@ in luce
I'indagine dell’Osservatorio, tuttavia, i progressgienuti fino ad oggi
sono percepiti solo in minima parte dalla collethy Come
cooperazione agroalimentare ci adopereremo da ua feer
incoraggiare una maggiore e forte azione di conazmmne anche con
il supporto delle istituzioni, e dall'altro per $esere il processo di
innovazione e ricerca al fine di trovare soluzisempre piu adeguate
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ALIMENTAZIONE, FEDAGRI: CONSUMATORI SEMPRE PIU
ATTENTI ALLA SOSTENIBILITA DEI PRODOTTI, MA
RICHIEDONO MAGGIORI INFORMAZIONI

In un convegno organizzato oggi ad Expo Milanoadost
presentato il 9° Rapporto dell’Osservatorio sulhlovazione
- e Sostenibilita della produzione agricola realizzat

;1 Agri2000. Produrre in maniera piu rispettosa deitiaiente e
con la giusta attenzione agli aspetti sociali: lenguzione ha
fatto progressi in tal senso, I'agricoltura sosteihe piace, ma
occorre far conoscere in modo efficace quanto viatte in
campo

mercoledi 30 settembre 2015

Qualita e prezzo non sono piu gli unici paramesri gcegliere cosa mettere in tavola tutti i giorni.
consumatori italiani sono sempre piu interessabrasiderare, oltre le caratteristiche qualitatiee d
prodotti, cio che sta dietro la produzione, ovveedl prodotto € coltivato rispettando I'ambiente e
lavoratori, salvaguardando il territorio ruraleeedomunita che ci vivono. E quanto emergedal
Rapporto dell'Osservatorio sull'lnnovazione e Sagtédita della produzione agricolaealizzato da
Agri2000, azienda bolognese che da 30 anni operasewizi e nella ricerca per il settore
agroalimentare, presentato oggi al’Expo in un @ymo promosso in collaborazione con Fedagri-
Confcooperative svoltosi presso Cascina Triulza.

Il rapporto contiene una fotografia fedele e corgldi come sia percepita dai consumatori la
sostenibilita della produzione agricola ed e sta#dizzata sulla base di 700 interviste realiznate
mese di settembre 2015 su tutto il territorio naale.

“Uno dei primi risultati messi in luce dall’indagin- spiega Ciro Lazzarin di Agri2000 — e che i
consumatori non trovano nei punti vendita prodstii quali sia indicato chiaramente e con
trasparenza la provenienza da “agricoltura sostehibln generale, abbiamo riscontrato una
maggiore attenzione da parte dei consumatori vaspetti collegati alla sostenibilita ambientale,
scelti dal 66% del campione, rispetto a quelligeconomici (34%)”.

La sostenibilita ambientale viene percepita priakiente come: impiego di tecniche di
coltivazione a basso impatto (61%), ridotto impieljgrodotti chimici (fertilizzanti, agrofarmaci)
(57%), salvaguardia del territorio rurale e ridumorischio idrogeologico (31%), attenzione al
mantenimento della biodiversita nelle campagne (3&%mpiego di tecniche per la riduzione dei
consumi idrici (27%).



La sostenibilita socioeconomica viene percepitagypalmente come: attenzione alle condizioni di
lavoro degli addetti agricoli (24%), adeguata resramione dei produttori agricoli (20%),
mantenimento delle comunita nelle aree rurali (18%)

Per quello che riguarda I'autorevolezza dell'infazione sul tema della sostenibilita in agricoltura,
grande fiducia é riposta dagli intervistati propriel mondo agricolo. Le organizzazioni agricole
sono state indicate come fonte autorevole di infmioni sulla sostenibilita dal 48,5% deqgli
intervistati, seguiti dalle associazioni dei conston (45,2%), mentre minore fiducia é riposta
nelle istituzioni (23%) e nelle universita (25%).

Nell’ambito dell’indagine, & stato realizzato aname focus sulle mele, che ha evidenziato un
giudizio positivo da parte dei consumatori sullateaibilita delle mele italiane; il 95% di loro éi
detto interessato ad avere piu informazioni sulateiella decisione di acquisto, i temi della
sostenibilita ambientale e socioeconomica vengoessmsullo stesso livello del prezzo e della
varieta, ovvero i due aspetti che abitualmententai®o le scelte, e prima del marchio del produttore
o del distributore. “Cio a conferma — conclude la#z — del desiderio da parte dei consumatori di
essere maggiormente informati sui processi chenstdretro ai prodotti agricoli e agroalimentari
che acquistano e vedono. Quando acquistiamo unarellabbiamo a disposizione informazioni di
ogni tipo sulle sue caratteristiche, mentre subcié scelte di acquisto si fanno ancora quasi
esclusivamente sul prezzo”.

“Serve un nuovo modo di comunicare al consumatarecke sta dietro la produzione — spiega
Camillo Gardini Presidente di Agri 2000 — valorigortantissimi per ogni cittadino e capaci di
spostare le scelte di acquisto. Il cibo che acmunsid tutti i giorni ha un impatto sulla tutela del
territorio, sulla permanenza di comunita in aregssp svantaggiate o periferiche, sul mantenimento
della biodiversita, sul’ambiente, sul mantenimedtsl’'occupazione e sullo sviluppo economico.
Merita sicuramente piu attenzione e nuovi paradigenila sua completa valorizzazione”.

Nel convegno e stato anche fatto un confronto @dgendo rappresentati della distribuzione e della
produzione. Se Maurizio Brasina, Direzione Quafitdop Italia ha ricordato come proprio “per
migliorare la sostenibilitd delle produzioni agtedCoop da oltre 27 anni ha inserito il proprio
marchio di impresa sulle produzioni ortofrutticoteovenienti da produzione integrata ed e stata la
prima catena di distribuzione ad aver investitolengdroduzioni biologiche con ['obiettivo
di garantire ai propri consumatori la sicurezazmahtare, la tutela dell’ambiente, la valorizzazon
dei prodotti e dei territori”.

Il Direttore di Assomela Alessandro Dal Piaz ha caito suo evidenziato come “nella produzione
di mele del Trentino 30 anni di impegno nella roezere diffusione di tecniche di coltivazione
progressivamente piu sicure per il consumatore terigipettose del territorio hanno portato a
risultati concreti e dimostrabili. In questo proses produttori hanno spesso volontariamente
anticipato la stessa evoluzione legislativa. Oggrasvisa la necessita di una revisione della
situazione, di un recupero di coordinamento e thpertura per informare sui risultati e gli impegni
futuri, con piu informazione e comunicazione alefidi dare il giusto valore al lavoro dei
frutticoltori”.

Concetto ribadito anche dal Presidente del Coondémaio del Settore Ortofrutticolo di Fedagri
Davide Vernocchi: “Oggi il processo normativo, camtario e nazionale che regola le modalita di
utilizzo dei fitofarmaci — ha dichiarato Vernocatel suo intervento conclusivo al convegno - offre
alte garanzie e sicurezza per i consumatori; ied#trproduzione biologica e le ulteriori limitazion
volontarie operate dai produttori attraverso i ghkicari di produzione integrata avanzata
contribuiscono ad aumentare i parametri di siclaer/'impiego dei fitosanitari. Come ha messo
in luce I'indagine dell'Osservatorio, tuttavia, iqgressi ottenuti fino ad oggi sono percepiti salo
minima parte dalla collettivita. Come cooperazi@aggoalimentare ci adopereremo da un lato per
incoraggiare una maggiore e forte azione di conamne anche con il supporto delle istituzioni, e
dall'altro per sostenere il processo di innovaziengcerca al fine di trovare soluzioni sempre piu
adeguate”









http://www.freshplaza.it/article/77454/Agricoltura-sostenibile,-il-caso-delle-mele-quale-la-percezione-del-
consumatore
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“ Frutta everdura

| risultati del Report Agri 2000 presentato a Expo
Agricoltura sostenibile, il caso delle mele: quale la percezione del
consumatore?

leri, 30 settembre, all'auditorium di Cascina Triulza all'Expo di Milano, € stato presentato il nono
Rapporto dell'Osservatorio sulla innovazione e sostenibilita nelle imprese agricole realizzato da
Agri2000. L'azienda bolognese, che da 30 anni opera nei servizi e nella ricerca per il settore
agroalimentare, ha promosso lo studio in collaborazione con Fedagri-Confcooperative.

© FreshPlaza

LA SOSTENRILT
PRODUTZION h%i&%&.
WAL CASO DELLE Weik
Humnmnmamnuam

Wooeonmsas S8 BP0
i 2018

T

L'obiettivo &€ ambizioso: comprendere come il consumatore percepisce il concetto di soste nibilita
della produzione agricola - in tutti i suoi aspetti: ambientale, economico, sociale - con I'esempio
particolare delle mele.

Qualita e prezzo, dunque, non sono piu gli unici parametri su cui basare le scelte. | consumatori italiani
sono sempre piu curiosi di conoscere, oltre le caratteristiche qualitative dei prodotti, cio che é a

monte della produzione, ovvero se il prodotto € coltivato rispettando I'ambiente e i lavoratori, il territorio
rurale e le comunita che lo abitano.



© FreshPlaza

"Serve un nuovo modo di comunicare al consumatore cio che sta dietro la produzione — ha

detto Camillo Gardini , presidente di Agri 2000, che ha moderato l'incontro — Valori importantissimi per
ogni cittadino e capaci di spostare le scelte di acquisto. Il cibo che scegliamo tutti i giorni ha un impatto
sulla tutela del territorio, sulla permanenza di comunita in aree spesso svantaggiate o periferiche, sul
mantenimento della biodiversita, sullambiente, sul mantenimento dell'occupazione e sullo sviluppo
economico. Merita sicuramente piu attenzione e nuovi paradigmi per la sua completa valorizzazione".

| principali risultati dell'indagine, condotta a settembre 2015 su un campione di 717 consumatori di tutto
il territorio nazionale, sono stati presentati da Ciro Lazzarin di Agri2000.

"Uno dei primi risultati messi in luce dall'indagine — ha spiegato Lazzarin — & che i consumatori non
trovano nei punti vendita prodotti sui quali sia indicato chiaramente e con trasparenza

la provenienza da agricoltura sostenibile. In generale, abbiamo riscontrato una maggiore attenzione
da parte dei consumatori verso aspetti collegati alla sostenibilitd ambientale, scelti dal 66% del
campione, rispetto a quelli socioeconomici, fermi al 34%".



© FreshPla

Un dato che fa presagire per il mondo agricolo importanti opportunita, ma anche responsabilita,
riguarda l'autorevolezza dell'informazione sul tema della sostenibilita delle produzioni. Il 48,5% degli
intervistati considera, infatti, fonte autorevole di informazioni proprio i produtto ri. Che precedono
anche le associazioni dei consumatori (45,2%), mentre minore fiducia & riposta nelle istituzioni (23%) e
nelle Universita (25%).

© FreshPlaza
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Nell'ambito dell'indagine, & stato realizzato anche un focus sulle mele , che ha evidenziato un giudizio
positivo da parte dei consumatori sulla sostenibilita delle mele italiane: il 95% del campione si & detto
interessato ad avere piu informazioni sul tema. Nella decisione di acquisto, i temi della sostenibilita
ambientale e socioeconomica vengono messi sullo stesso livello del prezzo e della varieta, ovvero i due
aspetti che abitualmente orientano le scelte, e prima del marchio del produttore o del distributore.



"Il che — ha osservato Lazzarin — conferma il desiderio dei consumatori di essere piu informati sui
processi che stanno dietro i prodotti agroalimentari che acquistano”.

Quali opportunita per la produzione agricola?

Alessandro Dal Piaz , direttore di Assomela, ha ricordato cosa ha fatto in 30 anni il sistema melicolo
trentino in termini di sostenibilita. A cominciare dal trasferimento della ricerca e diffusione di tecniche di
coltivazione progressivamente piu sicure per il consumatore e piu rispettose del territorio, con risultati
concreti e dimostrabili. In alcuni casi anticipando anche I'evoluzione normativa.

© FreshPlaza

Aiiomsle introdces il

"Il mondo agricolo - ha ammesso Dal Piaz - & stato carente nel comunicare. E, per aumentare di
credibilita, occorre comunicare attraverso un progetto condiviso, informare sui risultati e gli impegni
futuri, dando cosi il giusto valore al lavoro dei frutticoltori". Soprattutto potenziando I'azione di lobby che
tutti gli altri settori sfruttano meglio.

E la distribuzione?

"Da oltre 27 anni Coop lItalia ha inserito il proprio marchio di impresa sulle produzioni ortofrutticole
provenienti da produzione integrata ed é stata la prima catena di distribuzione ad aver investito nelle
produzioni biologiche con l'obiettivo di garantire ai propri consumatori la sicurezza alimentare, la tutela
dell'ambiente, la valorizzazione dei prodotti e dei territori”. Lo ha affermato Maurizio Brasina , direzione
Qualita di Coop ltalia, ripercorrendo i passaggi che l'insegna ha affrontato "per migliorare la sostenibilita
delle produzioni agricole Coop".



© FreshPlaza
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Sostenibilita che Coop intende non solo da un punto di vista economico, ma anche ambientale ed etico.
Come conferma lo sviluppo del Progetto Etico (che ha riguardato le filiere di fragole, arance,
clementine, uva da tavola, pomodori, cavolfiori e finocchi), del Progetto equo-solidale , che vale 30
milioni di euro di fatturato, e piu recentemente, di "Origini trasparenti ".

A Davide Vernocchi , presidente del Coordinamento del Settore ortofrutticolo di Fedagri
Confcooperative, il compito di tirare le somme.

"Oggi il processo normativo, comunitario e nazionale che regola le modalita di utilizzo dei fitofarmaci —
ha dichiarato Vernocchi - offre garanzie di sicurezza per i consumatori. Ma anche la produzione bio e le
limitazioni volontarie operate dai produttori coni disciplinari di produzione integrata avanzata
contribuiscono ad aumentare i parametri di sicurezza nell'impiego dei fitosanitari".

Ma, se il mondo agricolo ha perso l'occasione per farsi conoscere, lasciando spazio a pregiudizi e false



verita, ora si presenta l'occasione per rimediare. Comunicando meglio.

"Come ha messo in luce l'indagine dell'Osservatorio - ha concluso Vernocchi - i progressi ottenuti fino
ad oggi sono stati percepiti solo in minima parte dalla collettivita. Come cooperazione agroalimentare,
ci adopereremo per incoraggiare una maggiore azione di comunicazione, anche con il supporto delle

istituzioni, ma anche per sostenere il processo di innovazione e ricerca utile a trovare soluzioni sempre
piu adeguate".

Data di pubblicazione: 01/10/2015
Autore: Raffaella Quadretti
Copyright: http://www.freshplaza.it/
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Sostenibilita, un valore aggiunto che
va comunicato

30 SETTEMBRE 2015

Da un’indagine di Agri2000, prezzo e qualita nonagiu i parametri che
guidano gli acquisti. In etichetta si cercano altfermazioni prima fra tutte
I'indicazione della provenienza agricola sosteeibil

Cresce |'attenzione dei consumatori verso la sostenibilita ambientale che
rappresenta uno dei principali elementi che guidano le scelte di acquisto e che
si affianca a quelli piu tradizionali di qualita e prezzo.

E quello che & emerso dal IX Rapporto dell’Osservatorio sull’Innovazione e
Sostenibilita della produzione agricola realizzato da Agri2000 e presentato
ufficialmente oggi ad Expo Milano.

I trend. Il campione intervistato, costituito da 700 consumatori, ha
manifestato una grande attenzione per i prodotti della terra rispettosi
dell'ambiente e che danno la giusta attenzione agli aspetti sociali. In questo
senso pero, la ricerca ha evidenziato una specie di forbice tra le percezioni dei
consumatori e la reale situazione produttiva nel senso che la produzione ha



fatto progressi in tal senso ed € acclarato che I'agricoltura sostenibile piaccia,
ma molto ancora bisogna fa far conoscere in modo efficace quanto viene fatto
in campo.

«Uno dei primi risultati messi in luce dall'indagine - spiega Ciro Lazzarin,
responsabile area economica di Agri2000 - € che i consumatori non trovano
nei punti vendita prodotti sui quali sia indicato chiaramente e con trasparenza
la provenienza da “agricoltura sostenibile”. In generale, abbiamo riscontrato
una maggiore attenzione da parte dei consumatori verso aspetti collegati alla
sostenibilita ambientale, scelti dal 66% del campione, rispetto a quelli
socioeconomici (34%)».

I numeri. La sostenibilita ambientale viene percepita principalmente come:
impiego di tecniche di coltivazione a basso impatto (61%), ridotto impiego di
prodotti chimici (fertilizzanti, agro-farmaci) (57%), salvaguardia del territorio
rurale e riduzione rischio idrogeologico (31%), attenzione al mantenimento
della biodiversita nelle campagne (37%) e impiego di tecniche per la riduzione
dei consumi idrici (27%).

La sostenibilita socioeconomica, per contro, viene percepita principalmente
come: attenzione alle condizioni di lavoro degli addetti agricoli (24%),
adeguata remunerazione dei produttori agricoli (20%), mantenimento delle
comunita nelle aree rurali (18%).

Il ruolo dei produttori. Dalla ricerca emerge un nuovo ruolo (e quindi una
nuova responsabilita) per le organizzazioni agricole che sono state indicate
come fonte autorevole di informazioni sulla sostenibilita dal 48,5% del
campione, seguite dalle associazioni dei consumatori (45,2%), mentre unaa
minore fiducia € riposta nelle istituzioni (23%) e nelle universita (25%).

«Serve un nuovo modo di comunicare al consumatore cio che sta dietro la
produzione - spiega Camillo Gardini, presidente di Agri 2000 - valori
importantissimi per ogni cittadino e capaci di spostare le scelte di acquisto. Il
cibo che acquistiamo tutti i giorni ha un impatto sulla tutela del territorio, sulla
permanenza di comunita in aree spesso svantaggiate o periferiche, sul
mantenimento della biodiversita, sull’ambiente, sul mantenimento
dell’occupazione e sullo sviluppo economico. Merita sicuramente piu attenzione
e nuovi paradigmi per la sua completa valorizzazione».



http://cascina.fondazionetriulza.org/it/news/2015/09/30/fedagri-consumatori-attenti-alla-qualita-ma-
vogliono-piu-informazioni/3541/
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In Cascina Triulza presentato il nono rapporto sulf sostenibilita della

produzione agricola

In un convegno organizzato oggi ad Expo Milano é stato presentato il 9° Rapporto

dell'Osservatorio sull'lnnovazione e Sostenibilita della produzione agricola realizzato da

Agri2000. Produrre in maniera piu rispettosa delllambiente e con la giusta attenzione agli

aspetti sociali: la produzione ha fatto progressi in tal senso, I'agricoltura sostenibile piace, ma
occorre far conoscere in  modo efficace quanto viene fatto in campo

Milano, 30 settembre 2015 - Qualita e prezzo non sono piu gli unici parametri per scegliere
cosa mettere in tavola tutti i giorni. | consumatori italiani sono sempre piu interessati a
considerare, oltre le caratteristiche qualitative dei prodotti, cid che sta dietro la produzione,
ovvero se il prodotto € coltivato rispettando I'ambiente e i lavoratori, salvaguardando il territorio
rurale e le comunitd che ci vivono. E quanto emerge dal 9° Rapporto dell'Osservatorio
sull'lnnovazione e Sostenibilita della produzione agricola realizzato da Agri2000, azienda
bolognese che da 30 anni opera nei servizi e nella ricerca per il settore agroalimentare,
presentato oggi allExpo in un convegno promosso in collaborazione con Fedagri-
Confcooperative svoltosi presso Cascina Triulza.

Il rapporto contiene una fotografia fedele e completa di come sia percepita dai consumatori la
sostenibilitd della produzione agricola ed e stata realizzata sulla base di 700 interviste
realizzate nel mese di settembre 2015 su tutto il territorio nazionale.

"Uno dei primi risultati messi in luce dall'indagine - spiega Ciro Lazzarin di Agri2000 - € che i
consumatori non trovano nei punti vendita prodotti sui quali sia indicato chiaramente e con
trasparenza la provenienza da "agricoltura sostenibile". In generale, abbiamo riscontrato una
maggiore attenzione da parte dei consumatori verso aspetti collegati alla sostenibilita
ambientale, scelti dal 66% del campione, rispetto a quelli socioeconomici (34%)".

La sostenibilita ambientale viene percepita principalmente come: impiego di tecniche di
coltivazione a basso impatto (61%), ridotto impiego di prodotti chimici (fertilizzanti,



agrofarmaci) (57%), salvaguardia del territorio rurale e riduzione rischio idrogeologico (31%),
attenzione al mantenimento della biodiversita nelle campagne (37%) e impiego di tecniche per
la riduzione dei consumi idrici (27%).
La sostenibilitd socioeconomica viene percepita principalmente come: attenzione alle
condizioni di lavoro degli addetti agricoli (24%), adeguata remunerazione dei produttori agricoli
(20%), mantenimento delle comunita nelle aree rurali (18%).

Per quello che riguarda l'autorevolezza dell'informazione sul tema della sostenibilita in
agricoltura, grande fiducia é riposta dagli intervistati proprio nel mondo agricolo. Le
organizzazioni agricole sono state indicate come fonte autorevole di informazioni sulla
sostenibilitd dal 48,5% degli intervistati, seguiti dalle associazioni dei consumatori (45,2%),

mentre minore fiducia e riposta nelle istituzioni (23%) e nelle universita (25%).

Nell'ambito dell'indagine, e stato realizzato anche un focus sulle mele, che ha evidenziato un
giudizio positivo da parte dei consumatori sulla sostenibilita delle mele italiane; il 95% di loro si
e detto interessato ad avere piu informazioni sul tema. Nella decisione di acquisto, i temi della
sostenibilitd ambientale e socioeconomica vengono messi sullo stesso livello del prezzo e
della varieta, ovvero i due aspetti che abitualmente orientano le scelte, e prima del marchio del
produttore o del distributore. "Cio a conferma - conclude Lazzarin - del desiderio da parte dei
consumatori di essere maggiormente informati sui processi che stanno dietro ai prodotti
agricoli e agroalimentari che acquistano e vedono. Quando acquistiamo un cellulare abbiamo
a disposizione informazioni di ogni tipo sulle sue caratteristiche, mentre sul cibo le scelte di
acquisto si fanno ancora quasi esclusivamente sul prezzo".

"Serve un nuovo modo di comunicare al consumatore cio che sta dietro la produzione - spiega
Camillo Gardini Presidente di Agri 2000 - valori importantissimi per ogni cittadino e capaci di
spostare le scelte di acquisto. Il cibo che acquistiamo tutti i giorni ha un impatto sulla tutela del
territorio, sulla permanenza di comunita in aree spesso svantaggiate o periferiche, sul
mantenimento della biodiversita, sull'ambiente, sul mantenimento dell'occupazione e sullo
sviluppo economico. Merita sicuramente piu attenzione e nuovi paradigmi per la sua completa
valorizzazione".

Nel convegno é stato anche fatto un confronto coinvolgendo rappresentati della distribuzione e
della produzione. Se Maurizio Brasina, Direzione Qualita Coop Italia ha ricordato come proprio
"per migliorare la sostenibilita delle produzioni agricole Coop da oltre 27 anni ha inserito il
proprio marchio di impresa sulle produzioni ortofrutticole provenienti da produzione integrata
ed e stata la prima catena di distribuzione ad aver investito nelle produzioni biologiche con
l'obiettivo di garantire ai propri consumatori la sicurezza alimentare, la tutela dellambiente, la
valorizzazione dei prodotti e dei territori".

Il Direttore di Assomela Alessandro Dal Piaz ha dal canto suo evidenziato come "nella
produzione di mele del Trentino 30 anni di impegno nella ricerca e diffusione di tecniche di
coltivazione progressivamente piu sicure per il consumatore e piu rispettose del territorio



hanno portato a risultati concreti e dimostrabili. In questo processo i produttori hanno spesso
volontariamente anticipato la stessa evoluzione legislativa. Oggi si ravvisa la necessita di una
revisione della situazione, di un recupero di coordinamento e di un'apertura per informare sui
risultati e gli impegni futuri, con piu informazione e comunicazione al fine di dare il giusto
valore al lavoro dei frutticoltori”.

Concetto ribadito anche dal Presidente del Coordinamento del Settore Ortofrutticolo di Fedagri
Davide Vernocchi: "Oggi il processo normativo, comunitario e nazionale che regola le modalita
di utilizzo dei fitofarmaci - ha dichiarato Vernocchi nel suo intervento conclusivo al convegno -
offre alte garanzie e sicurezza per i consumatori; inoltre la produzione biologica e le ulteriori
limitazioni volontarie operate dai produttori attraverso i disciplinari di produzione integrata
avanzata contribuiscono ad aumentare i parametri di sicurezza nell'impiego dei fitosanitari.
Come ha messo in luce l'indagine dell'Osservatorio, tuttavia, i progressi ottenuti fino ad oggi
sono percepiti solo in minima parte dalla collettivita. Come cooperazione agroalimentare ci
adopereremo da un lato per incoraggiare una maggiore e forte azione di comunicazione anche
con il supporto delle istituzioni, e dall'altro per sostenere il processo di innovazione e ricerca al
fine di trovare soluzioni sempre piu adeguate".



http://distribuzionemoderna.info/news/i-consumatori-attenti-vogliono-piu-informazioni-sui-prodotti

DISTRIBUZIONE

MODERNA

| consumatori attenti vogliono piu
iInformazioni sui prodotti

e

Y 4

| consumatori italiani non si interessano piu solo alla qualita e al prezzo dei prodotti, ma vogliono

"

sapere anche se la produzione avviene tutelando I'ambiente e i lavoratori, nel rispetto del territorio
rurale e di chi lo abita. Questo e quanto emerge dal 9° rapporto dell’Osservatorio sull’'lnnovazione e
Sostenibilita della produzione agricola realizzato da Agri 2000.

Il 66% degli intervistati da piu importanza alla sostenibilita ambientale, mentre il 34% agli aspetti
socioeconomici. Tuttavia sui prodotti in commercio non si trova l'indicazione da “agricoltura sostenibile”,
che rappresenterebbe un’'importante garanzia.

Sull'onda di questo argomento, Maurizio Brasina -direttore Qualita Coop- ha ricordato che il marchio e
stato inserito 27 anni fa sulle produzioni ortofrutticole provenienti da produzione integrata, oltre ad
essere la prima catena ad aver investito sul biologico; anche il direttore di Assomela Alessandro Dal
Piaz ha evidenziato come nella produzione di mele trentine ci si sta impegnando gia da 30 anni nella
coltivazione di prodotti coltivati in modo sicuro per 'ambiente e il consumatore.
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